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Briefing: Campaia de Promocion Nacional 2026

1. INTERACEITUNA

INTERACEITUNA es la organizacién interprofesional de la aceituna de mesa, creada en 2004 por
todas las organizaciones que representan al sector (ASEMESA, ASAJA, COAG, Cooperativas y UPA)
y reconocida por el Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. El sector
de la aceituna de mesa se compone de agricultores, industria transformadora e industria
envasadora/comercializadora. Entre sus principales herramientas, se encuentra la promocién
nacional e internacional de la aceituna de mesa espafiola, y la investigacion. Mas informacion:
interaceituna.com/

2. Situacion actual/ contexto:

El consumo de aceituna en Espafia muestra una tendencia de estancamiento, con ligeros
descensos en algunos periodos, motivados en gran medida por la creciente competencia de otros
snacks.

El consumo en el hogar representa aproximadamente el 70% del consumo total, segin datos
histdricos del panel del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA).

Tras afos de campanas con enfoques diversos, el sector ha decidido iniciar una nueva etapa
basada en la simplificaciéon estratégica, concentrando objetivos, mensajes y canales. En este
contexto, el sector busca ampliar la base de consumidores conectando especialmente con perfiles
jovenes de entre 18 y 30 afios, sin perder el vinculo histérico que la aceituna mantiene con el
consumidor habitual.

A las agencias que confirmen su participacion en el concurso se les enviard el estudio sobre E/
consumo en hogares (IKERFEL, 2025) con informacion detallada sobre los habitos de consumo.

3. Objetivos:
Objetivo principal

¢ Incrementar el consumo en el hogar, posicionando la aceituna como un alimento sabroso
y asociado a momentos de disfrute compartido.

Objetivos secundarios

e Reforzar la valorizacion de la aceituna espafiola, aumentando su percepcién positiva sin
comprometer el objetivo principal de consumo, por dos vias:

o Haciendo uso de un contexto de “cultura espafiola” en la que se da el placer y
disfrute de consumir aceitunas en compaiiia de familiares y amigos.

o Mostrar las aceitunas en un entorno saludable como un producto compatible con
los habitos de consumo actuales.

4. Publico Objetivo:

La campafia se dirigird prioritariamente a consumidores de entre 18 y 30 afos, con el objetivo de
incorporar nuevos perfiles de consumo a la categoria de aceituna de mesa dentro del entorno
hogar.


https://interaceituna.com/
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La comunicacién debera conectar con este target desde cédigos contemporaneos y digitales, sin
romper _con el consumidor habitual de aceitunas. El tono y enfoque de la campafia deberan
convivir de forma natural con publicos de mayor edad (+40 afos) y actual consumidor de
aceitunas, manteniendo el caracter transversal, cotidiano y familiar del producto.

5. Mensajes:

En linea con la nueva estrategia de simplificacidn, la campafa debe girar en torno a estos
conceptos como se definia en los objetivos secundarios:

CULTURA ESPANOLA: el placer y disfrute de consumir aceitunas, especialmente en compaiiia de
familia y amigos.

ENTORNO SALUDABLE: sin transmitir mensajes explicitos sobre salud, la comunicacién debera
contribuir a reforzar la percepcién de la aceituna como un producto alineado con una forma de
vida saludable y compatible con habitos de consumo actuales.

El enfoque creativo debera transmitir de manera implicita atributos vinculados a la cultura
espafola, bienestar, equilibrio y naturalidad, evitando mensajes funcionales o explicitamente
nutricionales.

6. Competencia:

La aceituna de mesa compite en un entorno altamente saturado, tanto con competidores directos
como indirectos. Los principales productos sustitutivos son:

e Frutos secos (competidor transversal en todos los segmentos).

e Patatas fritas (especialmente relevantes entre consumidores jévenes).

e Encurtidos (mayor peso en perfiles femeninos).

e Mariscos preparados (mejillones, gambas), especialmente en perfiles de mayor edad.

De media, los consumidores identifican entre 3 y 4 alternativas a la aceituna como snack. Véase
el estudio sobre El consumo en hogares donde se detalla esta informacién.

7. Estrategia de Medios:

Se plantea una estrategia de concentracion, priorizando:
e Canales digitales
e Optimizacién del presupuesto
e Impacto cualificado sobre publicos concretos

El enfoque principal sera una campaia de marketing digital, con especial peso en estrategias de
influencer marketing.

8. Plan de Accion y presupuesto:

El plan de accidn debera ser disefiado por la agencia conforme a las premisas establecidas en el
briefing y tendra una duracidn de tres aiios. Aunque el ambito de actuacidén es nacional, la agencia
podra proponer una segmentacién geografica especifica, siempre que esté debidamente justificada
mediante datos.

La campafia contara con una medicion externa independiente, que incluird un pre-test al inicio y
un post-test al final de cada anualidad, realizada por una empresa ajena a la agencia adjudicataria.
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No obstante, la agencia debera definir y utilizar sus propios KPIs y herramientas de medicién, con
el fin de realizar un seguimiento continuo del desempefo de la campafia y evaluar en qué medida
se estan cumpliendo los objetivos establecidos en el briefing y en los que se deben incluir datos de
consumidores desde conocimiento a Embajador y heavy user. Estas métricas deberan permitir la
optimizacion dindmica de las acciones a lo largo de la ejecucién.

Asimismo, el plan de accidn digital propuesto debera estar basado en datos y justificar claramente
la contribucién de cada accidn a los objetivos de la campafia. Al final de cada anualidad se evaluara
el grado de cumplimiento de dichos objetivos y se valorard la necesidad de introducir ajustes en el
plan.

El plan debera incluir tanto la propuesta creativa como las actividades a desarrollar. La campafia
contard con un presupuesto total de 2.676.500 euros (IVA incluido) para el periodo 2026-2028,
cuya distribucion correspondera a la agencia.

9. Mandatories

e La campaia es genérica y no marquista. Por lo que en la promocidn las aceitunas deben
mostrarse fuera de los envases.

e Deben aparecer de forma equitativa las aceitunas verdes y negras.

10. Criterios de valoracion

1. Adecuacion al objetivo (10 %)
e Contribucidn clara al aumento del consumo en el hogar.
e Uso de insights reales del consumidor.
2. Estrategia digital (25%)
e Coherencia, estructura y orientacidn a resultados del plan digital.

e Capacidad de atraer a nuevos consumidores jévenes sin generar desconexién con el
consumidor actual de la categoria.

3. Creatividad y diferenciacion (55 %)
e Capacidad para destacar en un entorno digital saturado.
e Originalidad y relevancia del concepto creativo
e Ser atractiva para los jovenes de 18 a 30 aiios.
4. Medicion y KPIs (10 %)
e Definicion de métricas claras vinculadas a:
o Incremento del consumo (prioritario)
o Valorizacién del producto

e Propuesta de optimizacidn en caso de desviaciones.



